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1. CONCEITUAÇÃO

2. ESPECIFICAÇÃO



PAINEL
SEMÂNTICO

1.1. 

Referências
visuais da cidade
de Curitiba e do
campo semântico
da Computação
de Alto
Desempenho.



RASCUNHOS

1.2. 



CONCEITO

1.3. 

Utilizamos a araucária - símbolo da cidade sede do evento - como
referência, estilizada junto com a representação de um circuito digital -
que remete ao campo de estudo da ERAD.

DESEMPENHO

APRENDIZAGEM JOVEM MODERNO

CULTURAL
CURITIBA ERAD



TIPOGRAFIAS

2.1. 

Para o logotipo, usou-se a fonte Dunbar Tall bold, 
disponível para uso pessoal e comercial no Adobe Fonts.

A família tipográfica escolhida como alfabeto institucional é a Roboto
Disponível para uso pessoal e comercial no Google Fonts.

Roboto
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Roboto Bold
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Roboto Italic
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CORES

2.2. 

A paleta de cores foi definida a partir de fotos da própria cidade sede,
associando simbolicamente os tons à identidade do evento.

Azul: clássico, confiável;
Cinza: tecnologia, sobriedade, alto
desempenho;
Verde: natureza muito presente em
Curitiba, além de representar
confiança e equilíbrio;
Laranja: jovialidade, confiança,
chamada para ação.
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A SOLUÇÃO





SOLUÇÃO

2.3. 



SOLUÇÃO

2.3. 



SOLUÇÃO

2.3. 



SOLUÇÃO

2.3. 



GRAFISMOS

2.4. 

Grafismo e padrão criados a partir do símbolo da marca, inspirados pelo
revestimento estilo Petit Pavê das calçadas curitibanas.





MOCKUPS3.1. 



MOCKUPS3.1. 



MOCKUPS3.1. 



REDUÇÃO

3.2. 

A marca é reduzível até 60px de largura, ou 20mm.
Os testes vão de 500px a 60px



MARGEM DE
SEGURANÇA

3.3. Adotou-se a altura de "E" do logotipo como
margem de segurança para aplicação da marca,
que corresponde a 30,36% da altura total da logo
nas margens superior e inferior e a 16,62% da
largura total da logo nas margens laterais.



COMO USAR

3.4. 

Em fundo branco, opte
pelas variações em cor
com o subtítulo em cinza.

Em fundo
predominantemente
escuro, utilize a
versão em positivo

Em fundo
predominantemente
claro, utilize a versão
em negativo.



COMO NÃO USAR

3.5. 

Não distorcer Não aplicar efeito Não desrespeitar o contraste



CRÉDITOS

4. 

Equipe Fabrique:
Felipe Pereira Raposo
Juliana Pantoja
Letícia Maria Muniz Lobo
Maria Isabelle Silveira da Silva
Nicole Kareen Conceição Mendes
Núbia Frazão

Referências e Ideação:
A equipe

Símbolo e grafismos:
Letícia Maria Muniz Lobo
Nicole Kareen Conceição Mendes
Núbia Frazão

Mockups:
Nicole Kareen Conceição Mendes
Maria Isabelle Silveira da Silva

Manual e apresentação:
Letícia Maria Muniz Lobo
Nicole Kareen Conceição Mendes
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